附件

川渝共建国际消费目的地行动计划

（2025—2027年）（征求意见稿）
为深入贯彻习近平总书记关于成渝地区双城经济圈建设重要讲话精神，全面落实《成渝地区双城经济圈建设规划纲要》提出的“打造富有巴蜀特色的国际消费目的地”要求，严格按照《建设富有巴蜀特色的国际消费目的地实施方案》工作统筹，持续提升共建水平，不断增强共建动能，全面促进川渝消费市场深度融合、一体发展。

一、总体要求

坚持以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，立足巴蜀文化特色、资源禀赋，以推动重庆、成都培育建设国际消费中心城市为重点，创新共建共享国际消费中心城市培育建设模式，联动打造“蜀里安逸·渝悦消费”品牌，促进川渝两地消费市场综合竞争力持续增强。到2027年，四川、重庆消费市场国际知名度、消费繁荣度、商业活跃度、到达便利度、政策引领度不断提升，两地社会消费品零售总额力争突破5万亿元，增速持续高于全国平均水平；累计组织各级各类首发活动超2000场，引进各类品牌首店超2000个；入境旅客数量力争突破300万人次。

二、主要任务

（一）共筑彰显品质的优质消费载体。

1．对标打造世界知名商圈。联动推动重庆解放碑—朝天门、观音桥和成都春熙路—太古里、交子公园等商圈业态创新、品牌集聚、功能升级，协同打造具有全球影响力和美誉度的世界知名商圈。整合重庆解放碑论坛、成都春熙论坛资源，集聚优势资源，联合举办中国（成渝）商圈发展论坛，引领商圈创新转型发展。（责任单位：重庆市商务委、市文化旅游委，有关区政府；四川省商务厅、文化和旅游厅，有关市州政府）
2．升级改造特色消费场景。加强洪崖洞、鹅岭二厂、磁器口、宽窄巷子、文殊坊、东郊记忆等特色商业街区联动发展，持续做靓“宽洪大量”等特色商业街区联名品牌。推动“川南”“渝西”“川东”“渝北”消费资源联动发展，围绕特色美食、非遗民俗、自然遗迹等资源优势，建设特色消费聚集区。围绕“一街一品，一镇一业”错位发展，联合打造一批产业集聚、商旅文融合发展的特色商贸名镇。（责任单位：重庆市商务委、市文化旅游委，有关区县政府；四川省商务厅、文化和旅游厅，有关市州政府）
3．构建城乡一体消费市场。促进商贸流通标准化发展，共建共享物流节点设施，搭建一体联动、高效运行的产品供应链体系和城乡共同配送体系。协同发展电商、冷链等专业物流，共同提升商贸物流集约化、现代化、智能化水平。深化川渝农批市场联盟机制，完善跨省域市场保供合作机制，在川渝高竹新区等川渝毗邻地区布局平急两用的城郊大仓基地，建立覆盖川渝两地保供网络体系，推动重要商品产销对接，实现跨区域、全链条互保共赢、合保互赢。（责任单位：重庆市商务委，有关区县政府；四川省商务厅，有关市州政府）
（二）共引融合创新的多元消费供给。

4．集聚壮大首发经济。联合发布成渝商业机会清单，拓宽招引渠道，促进全球、亚洲、全国、区域、城市级首店和首发首秀活动加快集聚落户成渝地区，加快形成以“首发”带“首展”、促“首店”、落“总部”发展态势。促进成渝地区品牌招商合作，依托“首发巴渝”“首望成都”等平台，联动建立成渝品牌首店横向交流发展机制。（责任单位：重庆市商务委，有关区县政府；四川省商务厅，有关市州政府）
5．合力吸引外来消费。推进成渝地区2个市内免税店转型升级发展，鼓励“渝伴礼”“天府优选”等特色商品入店销售，更好扩大外来消费。探索开展离境退税“即买即退”川渝通办试点，合力推进重点商圈离境退税商店全覆盖，在符合条件的离境退税商店推行离境退税便捷支付、“即买即退”等便利化措施。（责任单位：重庆市商务委、市财政局、重庆海关，重庆市税务局；四川省商务厅、财政厅、成都海关，四川省税务局）
6．统筹建设商品集散中心。发挥西部陆海新通道、中欧班列（成渝）等通道优势，打造“一带一路”进口商品集散中心重点项目和平台载体，把成渝地区建设成为立足中国西部、辐射“一带一路”沿线国家的商品集散中心。（责任单位：重庆市商务委、市政府口岸物流办、重庆海关；四川省商务厅、省政府口岸物流办、成都海关）
7．共同培育夜间经济。大力发展具有巴蜀特色的夜间经济，协同建设夜间消费核心区、示范区、集聚区。支持川渝两地有条件的地区依托“两江四岸”、古街古巷等优势资源，做靓“立体山城”“光影江城”“魅力桥都”等特色夜景，打响“两江游”“母城游”“夜游锦江”“夜游三江”“夜游嘉陵江”“夜游渠江”等夜间消费特色品牌，持续做靓“不夜重庆”“不夜天府”城市名片。（责任单位：重庆市商务委、市文化旅游委、市城市管理局，有关区县政府；四川省商务厅、文化旅游厅，有关市州政府）
8．聚力推进消费品以旧换新。持续优化川渝两地消费品以旧换新政策，一体化实施汽车报废更新、汽车置换更新和家电、家居、电动自行车以旧换新政策，协同扩围实施旧房装修、适老化家居和酒店电视终端以旧换新，协力落实手机、平板、智能手表（手环）购新政策，共同稳定扩大重点商品消费。加强川渝两地产供销、上下游等多方资源整合，联动释放以旧换新市场消费潜力。（责任单位：重庆市发展改革委、市商务委、市财政局；四川省发展改革委、商务厅，省财政厅）

9．线上助力消费新增长。川渝共办电商节会，支持共同开展“重庆618电商节”“川货电商节”等品牌活动，调动电商平台和达人主播资源，合作共办川渝专场直播活动，积极释放线上消费新潜力。云贵川渝四省市联动持续实施《数商协同网销爆款打造行动计划》，围绕爆品汇聚、联创、营销、示范开展共建共享共赢。充分发挥成渝电商党建联盟桥梁纽带作用，开展川渝网货产业带共建、电商主题研学等活动；迭代试运行“电商大脑”，推出“成渝双圈爆品池”等特色数据库，加大电商大数据对行业的赋能，围绕电商新业态发展策略、电商招商指引等，全链赋能、全域合作推动成渝两地发展。（责任单位：重庆市商务委、市经济信息委、市农业农村委；四川省商务厅、经济和信息化厅、农业农村厅）
（三）共育富有特色的响亮消费品牌。

10．推动巴蜀文化旅游走廊建设。加快建设长征国家文化公园（重庆段、四川段）、长江国家文化公园（重庆段、四川段）和大熊猫国家公园、川渝石窟寺国家遗址公园。推进成渝古道、嘉陵江等跨省域旅游风景道建设，培育魅力都市、熊猫故乡、壮美三峡、巴蜀文明、古道漫行、古韵三国、石窟艺术等一批川渝联动精品旅游线路。开行巴蜀文化旅游走廊主题列车，探索“高铁+旅游”联动发展。深入实施“百万职工游巴蜀”等活动，协同发展巴蜀乡村旅游。联合开展境内外营销推广活动。（责任单位：重庆市文化和旅游发展委员会、市总工会，有关区县政府；四川省文化和旅游厅、省总工会，有关市州政府）
11．推动巴蜀国际美食中心建设。传承发展经典川菜、四川小吃、重庆火锅、重庆小面、重庆美食渝味360碗、盖碗茶等巴蜀美食文化，打造巴蜀美食品牌。支持重庆、成都建设各具特色的美食地标，打造“国际美食名城”“国际美食之都”。联动开展“美食之旅”营销活动，举办“味美四川”“重庆火锅”全国行、全球行活动。支持川菜、重庆火锅申报各级非遗名录，加强对川菜文化、重庆火锅的保护与传承。（责任单位：重庆市商务委，有关区县政府；四川省商务厅，有关市州政府）

12．推动巴蜀国际会展中心建设。支持重庆、成都打造“国际会展名城”“国际会展之都”。推动发展数字会展、绿色会展、体验会展，完善高端商业配套服务链。共同办好成渝美食工业博览会、川渝住房城乡建设博览会等轮流举办展会，提升区域展会品牌知名度和影响力。（责任单位：重庆市商务委、市经济信息委、市住房城乡建委，有关区县政府；四川省商务厅、经济和信息化厅、住房城乡建设厅、省经济合作局，有关市州政府）
13．推动巴蜀体育互动平台建设。建立公共体育基础设施共建共享发展机制，布局一批区域性、特色化共享训练中心和基地。联合打造一批独具川渝特色的重点品牌赛事，共同申办、举办国际国内高水准大型体育赛事。建立成渝体育产业联盟，推动群众体育、竞技体育、青少年体育和体育产业协调发展。（责任单位：重庆市体育局，有关区县政府；四川省体育局，有关市州政府）

14．推动巴蜀国际时尚中心建设。推进重庆、成都发展都市娱乐、品牌餐厅、主题乐园等潮流业态，着力形成全球品牌荟萃、总部集聚的国际购物名城、国际时尚之都。支持重庆、成都举办有国际影响力的时装周、电影节、艺术节、音乐节等文化展演和时尚发布活动。鼓励发展“她经济”，打造一批具有巴蜀特色的“她标签”消费品牌、消费场景。（责任单位：重庆市商务委、市文化旅游委，有关区县政府；四川省商务厅、文化和旅游厅，有关市州政府）
（四）共优对标世界的舒心消费环境。

15．提升入境消费服务水平。推动成渝两地240小时过境免签政策跨区域联动，实现过境旅游“渝进蓉出、蓉进渝出”。联动推出境外人士入境支付便利化措施，在机场、酒店、商圈、景区景点等消费场所增加外币兑换点数量，提升外卡POS机的覆盖率，为入境旅客提供移动支付便利。推行外籍人士“一码通行”电子支付乘坐公共交通。（责任单位：重庆市公安局、市文化旅游委、人行重庆市分行，有关区县政府；四川省公安厅、文化和旅游厅、人行四川省分行，有关市州政府）
16．强化消费者权益保护。推动服务标准化建设，引导市场主体采标对标。对涉及安全、健康、环保等产品，按照现行《强制性产品认证目录》界定的范围依法落实强制性产品认证（CCC认证）监督管理要求。鼓励引导实体店承诺无理由退换货。健全消费领域信用监管体系，开展消费投诉信息公示，强化社会监督。（责任单位：重庆市市场监管局、市发展改革委，有关区县政府；四川省市场监管局、省发展改革委，有关市州政府）

17．构建特色活动融合体系。联合举办成渝双城消费节、“巴山蜀水·运动川渝”“渝见广货”等系列主题活动，打造“成渝消费”全新IP，营造浓厚的消费氛围，提升川渝两地消费影响力、集聚力、吸引力和带动力。（责任单位：重庆市商务委、市文化旅游委、市体育局，有关区县政府；四川省商务厅、文化和旅游厅、省体育局，有关市州政府）
三、保障措施

健全工作机制，加强统筹协调，建立工作台账，细化落实举措，加强督促指导，推动重点工作落地落实。积极向上争取对接，适时出台相关配套支持政策，合力推动方案与政策相互配合、相互促进。用好各类发展资金，加大对国际消费目的地建设的重点领域、重大项目和重大活动的支持力度。整合具有国际影响力的主流媒体、网络新媒体等宣传渠道，开展“巴蜀消费”全球营销推广，不断扩大“巴蜀消费”全球影响力。
附件：1.川渝共建国际消费目的地重点文件清单
2.川渝共建国际消费目的地重点活动清单
附件1
川渝共建国际消费目的地重点文件清单

	号
	重 点 文 件 名 称

	1
	深化成渝地区双城经济圈区域市场一体化商务发展合作协议

	2
	重庆市提振消费专项行动实施方案

	3
	四川省关于2025年大力提振消费加快打造美好生活向往体验地的实施方案

	4
	川渝市场一体化商务发展集成创新项目建设方案

	5
	重庆市推动巴蜀文化旅游走廊建设行动方案（2025—2027年）

	6
	重庆旅游美食“渝味360碗”品牌培育工程三年行动计划（2024—2026年）

	7
	重庆市入境旅游促进计划（2024—2026年）


附件2
川渝共建国际消费目的地重点活动清单

	序号
	活动名称
	主办单位

	1
	第十四届中国艺术节
	文化和旅游部

重庆市人民政府

四川省人民政府

	2
	川渝老字号惠民嘉年华
	两省市商务主管部门

	3
	川渝农批市场联盟产销对接大会
	两省市商务主管部门

	4
	成渝双城消费节
	两省市商务主管部门

	5
	“百万职工游巴蜀”
	两省市文化和旅游主管部门

	6
	成渝美食工业博览会
	两省市经济和信息主管部门

	7
	“巴山蜀水·运动川渝”体育旅游休闲消费季
	两省市体育主管部门

	8
	川渝毗邻地区群众体育荟
	两省市体育主管部门

	9
	成渝双城铁人三项公开赛
	两省市体育主管部门

	10
	“渝见广货”活动
	广安市人民政府

渝北区人民政府




